WERBUNG IN FACHZEITSCHRIFTEN

GENIESST HOCHSTE GLAUBWURDIGKEIT
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[_in Social Media__|

Anteil Personen, die Werbung in den aufgefiihrten Medien als glaubwiirdig empfingen.

Quelle: WEMF Mach Consumer 2025

Eine effektive Mediaplanung orientiert sich am . .
Qualititslabel «Q» des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN. Publikationen
www.q-publikationen.ch
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