
Die Schweizer Fachpresse mit Q-Zertifikat 
für mehr Werbeerfolg

«Ihre Q-Publikation» garantiert mit 
dem Qualitätszertifi kat des Verleger-
verbandes SCHWEIZER MEDIEN
für ein hochwertiges journalistisches 
Umfeld mit hoher Werbewirkung. 

Mehr Infos erhalten Sie bei
Fachverlage AG, XXXstrasse 1
0000 Stadt, Tel. 000 000 00 00
Herr Paul Muster, Leiter Werbemarkt 
Paul.Muster@chmedia.ch

www.musterverlag.ch

 56% der 
   Bevölkerung
liest Fachpresse
Quelle: WEMF Basic 2024-2
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     Fachpresse ist 
meistgenutzte
     Informationsquelle
   im Berufsleben

Quelle: VSM Entscheideranalyse 2021

Die Schweizer Fachpresse mit Q-Zertifikat 
für mehr Werbeerfolg

Ein Engagement des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN – www.q-publikationen.ch 

«Ihre Q-Publikation» garantiert mit 
dem Qualitätszertifi kat des Verleger-
verbandes SCHWEIZER MEDIEN
für ein hochwertiges journalistisches 
Umfeld mit hoher Werbewirkung. 

Mehr Infos erhalten Sie bei
Fachverlage AG, XXXstrasse 1
0000 Stadt, Tel. 000 000 00 00
Herr Paul Muster, Leiter Werbemarkt 
Paul.Muster@chmedia.ch

www.musterverlag.ch

Final_Q-Inserat_1:2_Seite_25.indd   2Final_Q-Inserat_1:2_Seite_25.indd   2 24.02.25   20:0524.02.25   20:05



  Fachpresse 
            bietet höchste 
Glaubwürdigkeit
      für Ihre Werbung

Quelle: WEMF MACH Consumer 2024
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