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ZERTIFIZIERTE QUALITAT FUR
OPTIMALE WERBEWIRKUNG

Daflir steht das Q-Gutesiegel:

Etabliert und anerkannt, mit fokussierter Leserschaft

«Q-Publikationen» sind Fach- und Spezialmedien, die regelmassig erscheinen und in
einem klar definierten Markt vertrieben werden. Sie werden Uber den Lesermarkt und
den Werbemarkt sowie durch weitere Einnahmen aus Mitgliederbeitragen, Sponsoring
usw. finanziert.

Sie sind in ihrem Markt etabliert und anerkannt.

Inhaltlich kompetent, publizistisch unabhdngig

Eine Q-Publikation wird von einer publizistisch unabhangigen
Redaktion/Chefredaktion geleitet.

Redaktionelle Texte sind von Werbung klar getrennt. Die Grundsatze der
Schweizerischen Lauterkeitskommission werden beachtet und eingehalten.
Publi-Reportagen, Sponsored Content und andere bezahlte Beitrage sind als
Werbung oder PR gekennzeichnet.

Hoher Nutzen als Werbeplattform

Die Marktpartner einer Q-Publikation kdnnen sich bei der Zusammenarbeit auf
konkrete, verlassliche Leistungen im redaktionellen Bereich, als Werbetrager und in
der Zusammenarbeit mit den Werbeauftraggebern verlassen.

Transparent und professionell planbar

Q-Publikationen sorgen fir die notwendige Transparenz. Die Auflage der Print

Publikationen wird als verbreitete und verkaufte Auflage ausgewiesen. Digitale
Publikationen weisen die fiir den Werbemarkt relevanten Nutzungszahlen aus.
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Zertifizierte Fach- und Spezialmedien garantieren
Kompetenz und Transparenz

1. Leitbegriffe

Die Q-Publikationen verpflichten sich folgenden Leitbegriffen:

> Nutzer orientiert und fokussiert
Eine Q-Publikation erscheint regelmassig.

Eine gedruckte Q-Publikation erscheint mindestens 4x jahrlich.

Eine digitale Q-Publikation deklariert die Aktualitat der Artikel mittels
Datumsangabe.

Eine Q-Publikation fokussiert auf einen klar definierten Markt oder eine klar
abgegrenzte Zielgruppe.

Eine Q-Publikation finanziert sich Uber den Nutzer- oder Werbemarkt sowie tiber
allfallige weitere Einnahmen (Sponsoring, Mitgliederbeitrage o.a.).

> Publizistisch unabhangig — inhaltlich kompetent
Eine Q-Publikation wird von einer publizistisch unabhangigen Chefredaktion
geleitet. Redaktionelle und kommerzielle Inhalte sind klar getrennt.

Redaktionelle Inserate, Publi-Reportagen, gesponserte Inhalte und andere
bezahlte Beitrage sind als Werbung oder PR gekennzeichnet.

Die Grundsatze der Schweizerischen Lauterkeitskommission werden beachtet und
eingehalten.

> Mediatechnisch transparent
Eine Q-Publikation sorgt fiir die notwendige Transparenz.

Die Mediadokumentation wird jahrlich aktualisiert und per Jahresende fir

das kommende Jahr publiziert. Sie beinhaltet: Preise - Rabatte - Zuschlage - BK -
Formate/technische Moglichkeiten/Platzierungen - ausgewiesene Auflage -
Werbemarkt relevante Nutzungszahlen - Zustandigkeiten in Redaktion, Verlag, Verkauf -
Erscheinungsweise/Erscheinungsplan.


https://www.faire-werbung.ch/de/dokumentation/#grundlagen

2. Voraussetzungen fur das Gutesiegel «Q-Publikation»

Verlage, die das Gutesiegel «Q-Publikation» fur ihre Print- und/oder Digital Medien
beantragen, verpflichten sich ausdriicklich, die als Leitbegriffe formulierten
Bestimmungen und Standards einzuhalten.

Von der Nutzung des Q-Labels ausgeschlossen sind in der Regel
Firmenpublikationen, Event- und Messepublikationen sowie Medien ohne
publizistische Eigenleistungen oder reine Werbepublikationen.

3. Mehrwert fur die Q-Publikationen

Der Verlegerverband SCHWEIZER MEDIEN unterstitzt die Ziele des Glitesiegels
«Q-Publikation» und férdert die Bedeutung, den Bekanntheitsgrad und die
Anerkennung der Fach- und Spezialmedien kontinuierlich durch geeignete
Dienstleistungsinstrumente, Gemeinschafts-Marketing-Aktionen und
Veranstaltungen.

Weitere Mehrwerte:
> Einsatz und Nutzung des Q-Labels zur Profilierung im Markt
> Prasenz der Q-Medien auf den Websites des VSM

> Kostenlose Einreichung des zertifizierten Mediums fir den Q-Award
> Verglinstigte Teilnahme an der Trendtagung Fach- und Spezialmedien

> Spezifische Kommunikationsmassnahmen fiir Q-Publikationen

> Verstarkung der Stellung der Fach- und Spezialmedien als Informations-,
Kommunikations- und Werbemedium durch Umfragen bei Lesergruppen und der
breitflachigen Kommunikation der Ergebnisse.



4. Antrag & Kosten

Das Label «Q-Publikation» kann von Mitgliedern des Verlegerverbandes SCHWEIZER
MEDIEN und von Nicht-Mitgliedern beantragt werden.

Q-Publikation Print

Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN mit der Funktion als Verleger
kdnnen das Q-Label bei Bedarf ohne zusatzliche Kosten nutzen.

Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN mit der Funktion Vermarkter
CHF 450 pro Titel u. Sprache pro Jahr.

Nicht-Mitglieder CHF 1°200.— je Titel u. Sprache pro Jahr

Q-Publikation Digital

Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN mit der Funktion als Verleger
kdnnen das Q-Label bei Bedarf ohne zusatzliche Kosten nutzen.

Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN CHF 450 pro Titel u. Sprache
pro Jahr.

Nicht-Mitglieder CHF 1200.— je Website pro Jahr

Q-Publikation Kombi

Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN in der Funktion als Verleger kdnnen
das Q-Label bei Bedarf ohne zusatzliche Kosten nutzen.
Mitglieder des Verlegerverbandes SCHWEIZER MEDIEN in der Funktion als Vermarkter

CHF 450 pro Kombination u. Sprache pro Jahr.
Nicht-Mitglieder CHF 1’600.— je Kombi u. Sprache pro Jahr

(Alle Preise exkl. MWSt.)

In diesem Betrag sind die Dienst- und Kommunikationsleistungen fir
Q-Publikationen enthalten.

Die Gebihren werden mit der Vergabe des Labels «Q-Publikation» fallig. Fur
VSM-Mitglieder ist die Nutzung des Q-Labels Teil der Leistungen der Mitgliedschaft.



